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Virksomhedsfakta

• 2,5 milliarder mennesker bruger dagligt Unilevers produkter

• €53,7 milliarder i omsætning i 2017

• “Emerging markets” udgør 58% af forretningen

• 13 brands med omsætning over €1 mia. om året

• 161.000 medarbejdere

• 47% af vores ledere er kvinder
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Unilever har bidraget til udvikling af FN’s 17 
bæredygtighedsmål.

• 2012: Vores administrerende direktør, Paul Polman, var en del af FNs panel
• 2014: Unilever koordinerede udviklingen af et Post-2015 Business Manifesto
• 2015: FN's Generalforsamling vedtog dagsordenen for bæredygtig udvikling i 2030
• 2016: CEO Paul Polman blev en del af FNs ambassadørs gruppe
• 2017: Unilever var medgrundlægger af Kommission for Erhverv og Bæredygtig 
Udvikling i 2016, der resulterede i lanceringen af en rapport i 2017, Better Business, 
Better World.
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Hvorfor er en bæredygtighed udvikling nødvendig? 
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Kunderne efterspørger bæredygtige varer
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consumer demand for sustainable brands is growing

54%
POTENTIAL 

MARKET FOR 
SUSTAINABLE 

BRANDS

21%
DON’T PURCHASE

SUSTAINABLY 
BUT OPEN 

TO DOING SO

33%
PURCHASE 

SUSTAINABLY
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En bæredygtig forretningsmodel er mulig

men kræver omhyggelig nedbrydning af de overordnede 
bæredygtighedsmål
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Forbedre sundhed og
velvære for mere end 

1 MILLIARD

Reducere
miljøpåvirkninger

med

1/2

Forbedre
levevilkårene for

MILLIONER

UNILEVER SUSTAINABLE LIVING PLAN
Unilevers strategi for bæredygtig vækst. 
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Unilever Sustainable Agriculture Code
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Eksempler på bæredygtighed globalt
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UNILEVER SUSTAINABLE LIVING PLAN
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Eksempler fra norden - Unilever Food Solutions
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CO2-beregneren kan findes her:
https://www.unileverfoodsolution.dk/inspiration-til-kokke/klimasmart/CO2-beregner.html
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CO2

24 xRis Potatis
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https://www.unileverfoofsolutions.dk/inspiration-til-kokke/klimasmart.html
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Det betaler sig at satse på bæredygtighed
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sustainable living brands perform better

70%
OF OUR 
GROWTH

GROWING

46%
FASTER

26
SUSTAINABLE 

LIVING BRANDS
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HOW SUSTAINABILITY drives business success

MORE
GROWTH

LOWER
COSTS

LESS
RISK

MORE
TRUST

56%
of agricultural raw 
materials sourced
sustainably by 2017

46%
Brands with purpose 
grew 46% faster and
delivered 70% of 
our growth

€490m
avoided costs through
energy-use reduction
in our factories since
2008 

FMCG Graduate 
Employer of Choice in 
44 of the 60 countries
we recruit from

Graduate
Employer 
of Choice 
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A sustainable future


